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Inwestycja w ocieplenie

Jeden z czolowych polskich producentow styropianu — TermoOrganika — proponuje wszyst-
kim zainteresowanym ociepleniem domu zwrdcenie uwagi na finansowy aspekt inwestycji.

Akcja prowadzona jest pod hastem: ,,TermolLokata TermoOrganiki”.

Pod szyldem ,lermolLokata
TermoOrganiki” sprzedawa
ne sg w tym sezonie wszyst-
kie produkty firmy. Poprzez
te akcje firma chce uswia-
domic¢ inwestorom, ze jedng
Z najpewniejszych inwestycji

w czasach kryzysu jest wio-
zenie pieniedzy w ocieplenie
domu markowym styropia-
nem. len wydatek przez wie-
le lat bedzie przynosic zyski
w postaci pieniedzy zaosz-

czedzonych na ogrzewaniu.

Jak zaznacza|g organizato-
rzy akcji promocyjnej, wyko-
nanie ocieplenia z zastoso-
waniem dobre| jakoscl
materiatu termoizolacyjne-
go moze przyniesc zysk z ty-
tutu kosztow ogrzewania
budynku rzedu 63% rocznie
w porownaniu do kosztow
eksploatacji budynkow nie-
ocieplonych. Inwestycja

w termomodernizacje opta-
ca sie jednak pod warun-
kKiem, ze ocleplimy dom
sprawdzonym produktem.
Warto wiedziec, ze znaczna
czesc wyrobow budowla-

nych jest niezgodnych z de-
klarowanymi parametrami.
Dlatego decyzje o wyborze
produktu do wykonania ter-
moizolac)i nalezy podejmo-
wac rozwaznie. Termo Orga-
nika to pierwsza | jedyna |ak
do tej pory firma w Polsce,
ktora zgodzita sie na kontro-

Koszty zwigzane z ogrza-
niem budynku ocieplone-
go styropianem w kropki
sg nawet kilkakrotnie niz-
sze niz w przypadku nie-
ocieplonego domu, ocie-
plonego niezgodnie

z wymogami sztuki budow-
lanej lub materiatami nie-
sprawdzonego producenta.
[Fot. Termo Organikal

le swego styropianu przez
uznany w Europie Instytut
Techniki Budowlane). Wyni-
kiem badan | kontroll sg
prestizowe rekomendacje
ITB RTQ dla wszystkich sty-
roplanow produkowanych
przez krakowska firme.
(OPR. KAMA)




